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Visparéja dala

Pétijuma nosaukums
Partikas produktu paterina izpéte, analize un perspektivu noteikSanu Latvijas Republikas
teritorija

Pétijjuma merkis

Petijuma meérkis ir ieglit precizu informaciju, kas raksturotu patérétaju partikas produktu
patérinu Skersgriezuma pa grupam, noskaidrot barjeras atsevisku partikas produktu
nelietoSanai uztura, sniegt priekslikumus partikas produktu ipasi zivju un juras produkcijas
attistibas un ikdienas pat€rina veicinasanai.

Pétijuma veicéjs
Latvijas Valsts agraras ekonomikas institiits sadarbiba ar SIA ,,Euro Data”.

Izlases lielums un mérka grupa
Planotais 5000 respondenti visa Latvija, sasniegtais 4872 respondenti (demografijas raditaji
atspoguloti sekojosas tabulas).

Izlases metode
Nejausa izlase.

Aptaujas metode
Telefonintervijas

Kontakti ar respondentu
Kopégjais zvanu skaits 7163
NotikusSas intervijas 4872
Nenotikusas intervijas 2291

Intervijas ilgums un méginajumu skaits

Mazakais intervijas ilgums 3 min.

Lielakais intervijas ilgums 22 min.

Vidgjais méginajumu skaits notikusajam intervijam 1,5 reizes.

Pétijuma laiks
2006. gada 11. oktobris Iidz 2007.gada 11.aprilis
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Demografija
Vecums Dzimums
Skaits Procentos Skaits Procentos
Gadi n/a 14 0,3 Sieviete 2696 55,3
mazak neka 15 6 0,1 Virietis 2144 440
15-24 418 8,6 n/a 32 0,7
25-34 474 9,7 Kopa 4872 100,0
35-44 1230 25,2
45-54 706 14,5
55-64 646 13,3
64- un vairak 1378 28,3
Kopa 4872 100,0
Nodarbos$anas Izglitiba
Skaits | Procentos Skaits | Procentos
Bezdarbnieks 250 5.1 Pamatizglitiba 922 18,9
Pensionars 934 19,2 Vidéja izglitiba 1420 29,1
Students / skolens 442 9.1 Vidaja speciala izglitiba 1200 24,6
Pasnodarbinatais 230 4.7 N
Uznéméjs / augstaka limena vaditajs 272 55 Augstaka izglitiba 1314 21,0
Stradajosais privata sektora 1450 29,8 n/a 16 0.3
Stradajosais publiska sektora 1226 25,2 Kopa 4872 100,0
n/a 68 1,4
Kopa 4872 100,0
Rajons Tautiba
Skaits Procentos Skaits Procentos
Riga un Rigas rajons 872 17,9 latvietis 3164 64,9
Vidzeme 1142 234 krievs 1458 30,0
Kurzeme 944 19,4 cita tautiba 228 4,7
Zemgale 830 17,0 n/a 22 0,5
Latgale 1084 22,2 Kopa 4872 100,0
Kopa 4872 100,0
Gimenes stavoklis Personu skaits majsaimnieciba
Skaits Procentos Skaits Procentos
precéjies 3164 64,9 viens 736 15,1
neprecejies 716 14,7 divi 1340 27,5
Skiries 272 5,6 tris 994 20,4
atraitnis 688 141 Cetri 1122 23,0
n/a 32 0,7 pieci un vairak 656 13,5
Kopa 4872 100,0 n/a 24 0,5
Kopa 4872 100,0
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Vidéjie ienakumi uz vienu gimenes locekli

Gimenes apgadatajs vai apgadajamais

Skaits Procentos
apgadatajs 3182 65,3
apgadajamais 884 18,1
n/a 806 16,5
Kopa 4872 100,0

Skaits Procentos
ITdz 50 LVL 452 9,3
51-100 LVL 2252 46,2
101-150LVL 958 19,7
151-200 LVL 404 8,3
201 un vairak 350 7,2
n/a 456 94
Kopa 4872 100,0
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1. Partikas iegade un lemumu pienemsana

1.1. Izdevumi partikas iegadei

Vairak neka puse iedzivotaju (52%) partikas iegadei téré videji pusi savu ménesa ienakumu
jeb no 40 lidz 60 procentiem (skat. sekojoso grafiku). Ceturtdala (22%) partikas iegadei teré
aptuveni treSdaju ienakumu, bet ap 20% respondentu partiku iegadajas, izteréjot vismaz 60%
vai vairak savu meéneSa ienakumu. Tatad faktiski joprojam nevaram runat par stabila
vidusslana esamibu, ja lielaka dala iedzivotaju partikai ménest iztéré pusi vai vairak savu
ikménesa ienakumu.

Ménesaienakumu dala, ko téré partikas iegadei

20-40%
22%

40-60%
52%
lidz 20%
2%
n/a
— 4%
\80% un vairak

2%

60-80%
18%

Bize: Visi (n = 4872)

100%

80%

60%

40%

20%

0% -

Ménesa ienakumu dala, ko téré partikas iegadei

mn/a m 80% un vairak m 60-80% 40-60% m 20-40% m [1dz 20%
61%
52% 53% 53%
3% 44%
[ —— 33%33% ——W-—-H-—-F— 01— o
22%
s MH - L | 7%
9% o
0o % 0% %o 3% 4%y % 3%0 ‘ % 3%9 3@ i'
n/a mazak neka 15-24 25-34 35-44 45-54 64- un vairak
15
Vecums

Baze: Visi (n = 4872)
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Griezuma péc vecuma paradas samera vienmerigs sadalijums. Nedaudz izcelas grupa no 15
lidz 24 gadiem, kura 40-60% savu ikménesSa ienakumu partikai izdod 61% respondentu, kas
izskaidrojams ar to, ka $aja vecuma (skoléna, studenta gados) cilvéks biezak vél ir atkarigs
no saviem vecakiem un tadel arT vipa budZets ir ierobezotaks. Interesanti, ka vecaka
iedzivotaju grupa partikai ménest atvél tadu pasu savu ienakumu dalu ka iedzivotaji vecuma
no 35 Iidz 54 gadiem. Zinot vid&jas pensijas apméru pat salidzinajuma ar vid€jo atalgojumu
valsti, atliek secinat, ka vecaka gadagajuma cilvéki ar mazuminu ir iemacijusies iztikt krietni
efektivak.

Ménesa ienakumu daja, ko téré partikas iegadei

mn/a m 80% un vairak m 60-80% 40-60% m 20-40% m [idz 20%
100% 4 —— - —— — - mm mm e mm e m o m -
80% -
60% 1 s0% 52% 51%
40% -
o 26%
25% 229, o
20%
0%
Sieviete Vrietis
Dzimums

Baze: Visi (n = 4872)

Faktiski nekadas atSkiribas nav nov@rojamas starp dzimumiem. Vienigi nedaudz vairak
virieSu (26% pret 22%) partikas iegadei teré 20-40% savu ikménesa ienakumu. Tatad varam
izdarTt secinajumu, ka, ja vien nepastav kadi apslépti faktori, gan viriesi gan sievietes nopelna
pietiekami, lai partikai izdotu aptuveni vienadu dalu savu ikméneSa ienakumu.
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Ménesa ienakumu daja, ko téré partikas iegadei

mna  m80%unvairak  m60-80% 40-60%  m20-40%  mlidz 20%

100% 4 - - - m o oo m o m

B0 et

B0% f-----------—-—-—-—————~—~—-——- 500 55%- - - - -
48%

40% 4 6% 36%

2% 22%
20% -4 P-C----———————-7° mpm- pm B 15% — -

0% 0%
0% -

latvietis cita tautiba

Tautiba

Baze: Visi (n = 4872)

Ar1 griezums péc respondenta tautibas neatklaj biitiskas atSkiribas. Latviesi nedaudz biezak
ka krievi partikai izdod 40-60% savu ikménesSa ienakumu (52% pret 48%), savukart citu
tautibu parstavji retak neka krievi un latviesi (tikai 15% pret attiecigi 22% un 23%) partikai
katru ménesi izteré 20-40% savu ienakumu.

Meénesa ienakumu dala, ko téré partikas iegadei

mn/a m 80% un vairak m 60-80% 40-60% 1 20-40% m [1dz 20%

- =~ ===============c==================================================
80% [REL5Y ittt bbbttt
60% ol T ittt ettt 2 0 el
LIRS s | et | e | e | B

22% o
20% + il - - — - - - - -———— - 16% 20%,,,,,,,J§0/,° ,,,,,,, 214 % 1,8E/° R
° 13%3%
0% -
Pamatizglitiba Vidégja izgltiba Videja speciala izglitiba|  Augstaka izglitiba
Izglitiba

Baze: Visi (n = 4872)
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Negaiditi vienmula aina paradas ari dalijjuma péc izglitibas. Intuitivi varétu gaidit, ka
augstako izglitibu ieguvusie partikai terés biitiski mazaku dalu savu ienakumu (jo vidgji vinu
ienakumiem meénesi vajadzEtu biit lielakiem), tomér tas ir manams tikai dalgji — starp
augstako izglitibu ieguvusajiem 20-40% ménesa ienakumu partikai atvél 27% respondentu,
kamer citas grupas tadu ir ap 20%. Acimredzot augstako izglitibu ieguvuSie par spiti
ienakumu atSkiribam partikas izvelé rikojas izSkerdigak. Vai tas tieSam ta ir, paradisies
turpmak, pieméram, iepirkSanas vietas izv€les analize.

Meénesa ienakumu dala, ko teré partikas iegadei

mn/a m 80% un vairak m 60-80% 40-60% m 20-40% m [1dz 20%
100%
80% -
579 58%
60 o L 53%
43%439
37% °43%
40% +--—-———————————- B T e B B 36%- - - ----- -

20% -5 M------M0 {5 bW

0% -

lldz 50 LVL 51-100 LVL 101-150LVL 151-200 LVL 201 un vairak

Vidg&jie ienakumi uz vienu gimenes locekli
Baze: Visi (n = 4872)

Skéluma pa vidgjiem ienakumiem uz vienu gimenes locekli skaidri ieziméjas robezskirtne,
kad biitiski samazinas partikas izdevumu ipatsvars ikméneSa t€rinos — tas ir ap 200 Ls
ienakumu uz vienu gimenes locekli.

Bez tam varam izdarit butisku secinajumu, ka uz vienu gimenes locekli partikai vidgjais
Latvijas iedzivotajs menest izte€ré€ no 60 lidz 70 latiem.
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1.2. Lemumu par partikas produktu iegadi pienemsana

Lémumu par partikas produktu iegadi pienemsana

Vienmér

50% \

Baze: Personu skaits majsaimnieciba ir lielaks par 1 (n = 4112)

Pusé no
gadijumiem un
biezak
36%

Retak neka pusé
gadijumu
10%

n/a
1% 3%

Pirmais grafiks $aja apakSnodala ir interesants vienigi no aptaujas dalibnieku demografijas
viedokla — puse aptaujato no majsaimniecibam, kuras dzivo divas vai vairak personas, ir tie,
kuri vienmeér pienem 1€émumu, kadus partikas produktus iegadaties. Ja nem véra ari tos, kuri
Sos l[emumus pienem vairak ka pusé gadijumu, tad kopg€jais Iémumu ietekméjoso respondentu
daudzums sasniedz 86% (50% + 36%).

80%

mn/a m Vienmér

Lémumu par partikas produktu iegadi pienemsana

m Pusé no gadijumiem un biezak Retak neka pusé gadijumu

m Nekad

60% -

40% -

20% -

60%

Bezdarbnieks

Pensionars

52%
47%

9%

Students / skoléns | Pas$nodarbinatais Uznéméjs /
augstaka limena

vaditajs

NodarboSanas

Baze: Personu skaits majsaimnieciba ir lielaks par 1 (n = 4112)

Stradajosais privata
sektora

57%

Stradajosais
publiska sektora
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Skaidrs, ka visretak pie teikSanas, kadus partikas produktus iegadaties, tiek skoléni un
studenti, kas paradas arT augstak att€lotaja griezuma. Retak neka pargjie to dara art uzpeémgeji
un augstaka Itmena vaditaji, kas drosi vien izskaidrojams ar vinu aiznemtibu darbos, tadgjadi
atstajot majsaimniecibas vadiSanu citu gimenes loceklu zina. Starp par§jam sabiedribas

grupam péc nodarbosanas vairs nav nosakamas véra nemamas atskiribas.

Lémumu par partikas produktu iegadi pienemsana

mn/a mVienmér m Pusé no gadijumiem un biezak | Retak neka pusé gadijumu m Nekad

80%

60%
60% -

40% - 3 ———

21% 27%

20%

0% 1%

0%
n/a Sieviete

Dzimums

Baze: Personu skaits majsaimnieciba ir lielaks par 1 (n = 4112)

Virietis

Griezuma péc dzimuma paradas iesaknojuSos tradiciju speks — 60% aptaujato sievieSu
apgalvo, ka tiesi vinas izvélas, kadus partikas produktus iegadaties, kam@r starp virieSiem
tadi ir tikai 17%. Tiesa, 53% virieSu saka, ka vini to dara pusé no gadijumiem vai biezak,
tomer 21% art atzist, ka lémumus par partikas iegadi pienem retak neka pusé gadijumu,

tadgjadi nostiprinot sievieSu dominanci $aja jautajuma.

Latvijas Valsts agraras ekonomikas institiits
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Lémumu par partikas produktu iegadi pienemsana

mn/a mVienmér m Pusé no gadijumiem un biezak ' Retak neka pusé gadijumu m Nekad

60%

55%

40% -

20% +

0% -
divi tris Cetri pieci un vairak

Personu skaits majsaimnieciba

Baze: Personu skaits majsaimnieciba ir lielaks par 1 (n = 4112)

Var noverot, ka, jo mazaka majsaimnieciba, jo biezak respondents apgalvo, ka tiesi vins/vina
vienmér pienem l&émumus par partikas produktu iegadi. Ta ka aptaujas dalibnieku atlase bija
nejausa, var secinat, ka, jo mazaka majsaimnieciba, jo mazaks dialogs taja pastav starp
partneriem vismaz partikas sagades jautajumos un jo biezak 1€mumi Seit tiek pienemti
vienpersoniski.

Lémumu par partikas produktu iegadi pienemsana

mn/a mVienmér m Pusé no gadijumiem un biezak ' Retak neka pusé gadijumu m Nekad

60%
54%
0, N ] 1IN
40% 36%
20% 4 — 18% 18% M- o |
6%
2% 1%
0% - ||
n/a ‘ apgadatajs apgadajamais
Gimenes apgadatajs vai apgadajamais
Baze: Personu skaits majsaimnieciba ir lielaks par 1 (n = 4112)
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Savukart griezums péc apgadataja / apgadajama parada jau sagaidamu ainu: ta ka apgadatajs
visbiezak rikojas ar naudas Iidzekliem, vina parzina arT ietilpst Iémumu par partikas produktu
iegadi pienemsana un vienmér to dara 54% apgadataju, bet tikai 34% apgadajamo.

1.3. Lémuma pienéméjs gimené

Lémuma pienémeéjs gimené

tévs
16%

bralis (déls)
4%

masa (meita)
- 4%

- \ n/a
mate/ 1%

65%

Baze: Personu skaits majsaimnieciba ir lielaks par 1 un respondents nav
lémuma pienémeéjs par partikas iegadi (n = 2004)

Gandriz divas treSdalas aptaujato, kuru majsaimniecibas ir lielakas par 1 locekli un kuri nav
lémumu par partikas iegadi pienémgji atbild, ka gimené galvenais lémuma pienéméjs $aja
jautajuma ir mate. Tikai 16% atzist, ka galvena loma ir t€vam, bet pargjie atbilzu varianti ir
minéti vel retak.
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Lémuma pienéméjs gimené

mn/a m mate m tévs bralis (déls) m masa (meita)

80% 75%
72%

60% -

50% 50%

40% -

20% -

7% 7% %

0% 0% 0%

0% -
cita tautiba

latvietis

n/a

Tautiba

Baze: Personu skaits majsaimnieciba ir lielaks par 1 un respondents nav Iemuma pienéméjs par partikas iegadi (n = 2004)

Griezuma péc tautibas paradas, ka visbiezak (75% gadijumu) mate par partikas produktu
iegadi izlemj cittautieSu gimengés. Tas ir saprotams, jo Latvija dzivojoSie cittautiesi liclakoties
nakusi no Austrumeiropas un vel talakam kultiram, kuras galvenokart tieSi sievieteém
tradicionali piekrit partikas produktu sagade un majsaimniecibas vadiSana $ajos jautajumos.
Nemot vera lielo cittautieSu Ipatsvaru Latvija, $is petijums parada nepiecieSamibu, virzot
tirgl partikas produktus, pievérst lielu uzmanibu krievu sievietem.
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Lémuma pienéméjs gimené

mn/a m mate m tévs bralis (déls) m masa (meita)

80%
75%

67% 67%

60% 4+ /. | e e | e

R e e Y /I I

R | TEEE e D e  EEE

5%
4% ° 3% 39

0%
divi tris Cetri pieci un vairak

Personu skaits majsaimnieciba

Baze: Personu skaits majsaimnieciba ir lielaks par 1 un respondents nav Iémuma pienéméjs par partikas iegadi (n = 2004)

Dalijuma péc personu skaita majsaimnieciba paradas, ka divu cilvéku majsaimniecibas
pienakumi p&c gimenes locekla statusa tiek sadaliti lidzsvarotak — Saja grupa sievietes
(mates) par partikas iegadi lémumu piepem tikai 56% gadijumu, kamér lielakas
majsaimniecibas tas ir pat 75% (3 cilvéki) vai 67% (vismaz 4 cilvéki). Tas neruna preti
ieprieks€ja sadala izdaritajam secinajumam, jo dalfjums p&c lémumu pienemsanas biezuma
neatspogulo dalfjumu péc respondenta statusa gimené, bet gan ciesi korelé ar dalijumu péc
dzimuma, kur ir novérojamas lidzigas tendences. Tatad Seit tiek pastiprinats apgalvojums, ka
lémumu par partikas produktu iegadi parsvara pienem sievietes.
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Lémuma pienéméjs gimené

mn/a m mate m tévs bralis (déls) m masa (meita)
80%
° 74%
08% 65%
0
64% ° 63%

61%
60%+ | B 9 m O m Um0 mw
40%

4%
20% - 0
. 8%
0,
5% 5% 3%1% 3% 3% 3%2%,
0% +
lidz 50 LVL 51-100 LVL 101-150LVL 151-200 LVL 201 un vairak
Vidgjie ienakumi uz vienu gimenes locekli

Baze: Personu skaits majsaimnieciba ir lielaks par 1 un respondents nav Iémuma pienémeéjs par partikas iegadi (n = 2004)

Griezuma péc vid€jiem ienakumiem uz vienu gimenes locekli aina ir saméra lidzsvarota. Tas
pamata vélreiz apstiprina secinajumu, ka §ads mates / t€va lomu sadalijums ir visa sabiedriba
domingjoss modelis, kas maz atkarigs no ienakumu Iimena vai citiem faktoriem.
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1.4. Partikas produktu iegades vieta

Partikas produktu iegades vieta

lielveikals

53%

tirgus

7%
\ n/a

3%

Baze: Visi (n = 4872)

partikas veikals

37%

Kur tad iedzivotaji ikdiena médz iegadaties partikas produktus? Redzams, ka domin&joSu
stavokli ienem lielveikali, kuros iepérkas vismaz 53% respondentu. Mazakos partikas
veikalos iepérkas 37% aptaujas dalibnieku un, ta ka lielveikalu klientu skaita pieaugums
dazadu iemeslu dg] visbiezak notiek tieSi uz mazako partikas veikalu rékina, varam sagaidit,

ka lielveikalu ienemta dala nakotn@ turpinas palielinaties.

Savukart tirgu partikas produktu iegadei izmanto tikai 7% iedzivotaju un tadgjadi lielveikalu

ka galvenas partikas produktu iegades vietas monopols nav apstridams.
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Partikas produktu iegades vieta
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Baze: Visi (n = 4872)

Ieprieks teikto apstiprina ar1 partikas iegades paradumu griezums péc respondentu vecuma.
Jo jaunaks respondents, jo biezak vin§ partikas iegadei izmanto lielveikalus (72% grupa no
15-24 gadiem) un jo retak — attiecigi partikas veikalus vai tirgu. Savukart vecaku iedzivotaju
vidii ir pretgja tendence — lielveikalos iepérkas tikai 29%, bet partikas veikalos 57%
respondentu grupa 64 un vairak gadi.
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Partikas produktu iegades vieta
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Baze: Visi (n = 4872)

Saprotams, ka 15 Iidz 24 gados cilveks visbiezak ir skoléns vai students, savukart vecuma
pec 64 gadiem — pensionars, 11dz ar to griezums péc nodarboSanas parada ainu, kas lidziga
griezumam péc vecuma. Atliek vél atzimét, ka lielveikalos vienlidz biezi iepérkas gan
paSnodarbinatie, gan uzn€mgji, gan privata un publiska sektora stradajoSie, gan pat
bezdarbnieki, kas liecina, ka lielveikali ka partikas iegades vieta ir domingjosa stavokli visa
sabiedriba neatkarigi no nodarboSanas, iznemot pensijas vecuma cilvékus.

Virzot tirgli jebkuru partikas produktu, kam biitisks noiets planots pensionaru vidi, papildus
marketinga pasakumiem lielveikalos nepiecieSams Istenot ari citus, kas sasniedz pensijas
vecuma cilvekus.
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Partikas produktu iegades vieta
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Baze: Visi (n = 4872)

Lielveikalu izmantoSana Riga ir tuvu piesatinajumam — gandriz tris ceturtdalas iedzivotaju
Riga partiku iegadajas lielveikalos. Regionos §T situacija ir vienmérigaka, lai gan jaatzimé
Latgale, kur lielveikalu izmantoSanas ipatsvars ir par 13 procentpunktiem lielaks neka
Vidzeme (57% pret 44%). Tas izskaidrojams ar to, ka lielveikali parasti atrodas lielakas
pilsétas, un Latgal€ tas Latvijas méroga ir vienas no lielakajam —Daugavpils un R&zekne.
Tas, ka visbiezak tirgus tiek izmantots Riga savukart ir izskaidrojams ar Centraltirgus
esamibu, kam analogu neatrast neviena no citiem Latvijas novadiem.

Lielveikalu izmantosana Riga, kas ir arT ekonomiski attistitakais valsts regions, lauj izvirzit
arT hipotézi, ka lielveikali ka iepirk8anas vieta ir turigaku cilveku izvéle. Sis pienémums
apstiprinasies vai tiks noraidits turpmakajos griezumos.
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VTrietis

Griezums péc dzimuma uzrada faktiski identisku partikas iegades vietas izveéli. Gan viriesi,
gan sievietes lielveikalos ieperkas 53% gadijumu, savukart partikas veikalu un tirgus
izmantoSana atSkiras tikai par vienu procentpunktu.
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Baze: Visi (n = 4872)
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Dalijums péc tautibas parada latviesu lojalitati “mazajiem savéjiem” (jo lielas lielveikalu
kédes faktiski pieder arzemju investoriem) — mazakus partikas veikalinpus izmanto 40%
latvieSu, bet tikai 25% krievu un 26% citu tautibu iedzivotaju. Tas liek izteikt mingjumu, ka,
analiz€jot pasu partikas produktu izvéli, varétu paradities tada biitiska faktora nozime ka
“razots Latvija”. Partikas produktus ar s$adu saukli efektivak var€tu izplatit ,,mazajos”
partikas veikalos, protams, neaizmirstot lielveikalus.
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Visbiezak lielveikalos iepérkas augstako izglitibu ieguvusie, dodot kart§jo netieSo
apstiprinajumu hipotézei, ka lielveikali ir turigaku iedzivotaju partikas iegades vieta, jo
tradicionali augstaka izglitiba pozitivi korele ar lielakiem ienakumiem. Toties tirgus
izmantoSana partikas produktu iegade visas grupas ir saméra lidziga, liecinot, ka tirgus izveli
biezak dikte kadi citi, netiesi sociali faktori.
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Partikas produktu iegades vieta
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P&c gimenes stavokla var redzgt, ka neprecgjusies respondenti biezak neka precétie ieperkas
lielveikalos, bet retak — partikas veikalos. Domajams, ka §im nov€rojumam izskaidrojums
atrodams dzivesveida atskiribas.

Savukart gimenes stavoklis “atraitnis” galvenokart saistits ar vecaka gadagajuma Jaudim, kas,
ka jau noskaidrots ieprieks, lielveikalos iepérkas biitiski retak neka pargjie iedzivotaji.
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Partikas produktu iegades vieta
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Baze: Visi (n = 4872)

Vienatné dzivojoSie aptaujas dalibnieki lielveikalus izvelas

retak ka vienkarsi partikas

veikalus (33% pret 56%). Savukart majsaimniecibas ar tris vai vairak personam bitiski
biezak iepérkas lielveikalos (63%), pie tam iepirkSanas bieZzums lielveikalos tad vairs nav
atkarigs no majsaimniecibas loceklu skaita. Acimredzot lielveikalu poziciongSanas ka
“centriem visai gimenei” nes ievérojamus panakumus, un rezultata majsaimniecibas ar
lielaku personu skaitu lielveikalus izv€las ka savu primaro partikas iegades vietu.

Tatad virzot partikas produktus lielveikalos biezak iesp&jams sasniegt majsaimniecibas ar 3
vai vairak locekliem, savukart marketinga pasakumi nelielos partikas veikalos caurméra

biezak sasniegs majsaimniecibas ar 1 vai 2 personam.
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Partikas produktu iegades vieta
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Maz atSkiribu ir griezuma péc apgadataja / apgadajama statusa. Lielakoties apgadajamie
juridiski atrodami starp skoléniem / studentiem, tad€l, atceroties S§is grupas iepirkSanas
paradumus, varam izskaidrot arT 6 procentpunktu atSkiribu, kas paradas augstak att€lotaja
griezuma.

Partikas produktu iegades vieta
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Aina péc vid¢ja ienakumu limena uz vienu gimenes locekli apstiprina ieprieks izteikto
hipotézi, ka turigakie cilveéki bitiski biezak partiku iegadajas lielveikalos. Straujakais
picaugums ir tieSi starp grupam ar ienakumiem lidz 150 LVL uz vienu gimenes locekli un
150 — 200 LVL uz vienu gimenes locekli. Tas saskan ar 1.1. sadala veikto secinajumu, ka
tiesi starp 151 un 200 LVL ikméneSa ienakumiem uz vienu gimenes locekli atrodas robeza,
kad strauji samazinas partikas iegadei izlietoto lidzek]u 1patsvars majsaimniecibas ikmeéneSa
izdevumos jeb cilvéks ir uzskatams par relativi turigaku ka par&jie attieciba pret vid€jo
ikménesa izdevumu limeni.

Savukart tirgus ir tieSi mazak turigas sabiedribas dalas specifiska izvéle — grupa ar vidgjiem
ienakumiem Iidz 50 LVL meénest uz vienu gimenes locekli tirgus izmanto$ana pusotru reizi
parsniedz vid€jo tirgus izmantoSanas raditaju (11% pret 7%).
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Ka noskaidrojam 1.1. sadala, ikménesa te€rinu ipatsvars partikai nav atkarigs no ienakumu
limena, kamér ienakumi uz vienu gimenes locekli neparsniedz 150 latus ménesi. Tas paradas
ar1 Saja griezuma, kur ka atSkirigais 1pasi japiemin partikas veikalu izmantoSana (49% pret
raditaju, kas ir zem 40% citas grupas) starp iedzivotajiem, kas partikai izteré tikai lidz
piektdalai savu ikménesa ienakumu. Kopa ar ieprieks€jo grafiku tas apstiprina, ka partikas
veikali pamata uzskatami par pirmo alternativu lielveikaliem, pie tam visai dazadas nozimes
— arf to cilveku vidi, kas partikas iegadei téré vismazako dalu savu ikménesa ienakumu un
tadgjadi var atlauties izv€leties kvalitativas alternativas, kas acimredzot ir atrodamas ari
specializ€tu partikas veikalu veidola.

Latvijas Valsts agraras ekonomikas institiits 26. lpp. no 60 Ipp.




Pétijums ,,Partikas produktu patérina izp€te, analize un perspektivu noteikSanu Latvijas
Republikas teritorija”

Partikas produktu iegades vieta
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Atskiribas péc lémuma pienéméja gimené ir nelielas, apliecinot jau ieprieks izdarito
secindjumu, ka §1s lomas ir vienadi sadalitas visas sabiedribas grupas — citiem vardiem, par
partikas iegadi Iémumus pienemosas mates un t€vi, brali un masas vienlidz biezi ir sastopami
starp dazadam vecuma grupam, dazadu ienakumu cilvékiem un dazada lieluma
majsaimniecibam, tadéjadi neietekméjot lielveikalu ka partikas iegades vietas izveli.
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2. Partikas produktu lietoSana un iegades faktori

2.1. Partikas produktu iegadi ietekméjosie faktori
Kadi tad ir biitiskakie partikas produktu iegadi ietekmgjosie faktori? To paradis analize $aja
nodala.
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Ar jutamu ,.izravienu” uz pargjo paSibu fona 7 punktu skalas vert€juma izcelas 4 partikas
produktu pasibas. Pirma ar 6.8 punktu (tatad gandriz maksimalo!) vért€jumu ir kvalitate, tad
ar 6.6 seko garSa, 6.2 punktu verte§jumu ieguvis Latvija razots produkts, bet ceturtaja vieta
atrodams cenas vert€jums ar 5.7 punktu svarigumu 7 punktu skala. Savukart ka pedgjais péc
nozimiguma ierindots tads faktors ka reklama — tikai 2.8 punkti no 7. Tas nozimé, ka
respondenti uzskata, ka reklama uz viniem neiedarbojas, bet Seit varam runat tikai par
apzinatiem izvéles faktoriem un visdrizak reklamai ka neapzinatam izvéles stimulatoram
drosi vien vajadzetu atrasties augstak partikas produktu izveli ietekmejoso faktoru hierarhija.
Tatad varam secinat, ka priekSroka tiek dota objektivi parbaudamiem individualiem
krit€rijiem (garSa, kvalitate), un, protams, cenai, kas nav parsteidzosi, nemot véra to, kadu
ikménesa ienakumu dalu vidgji iedzivotaji izlieto partikas iegadei (skat. analizi 1. nodala).
Bez tam var uzskatit, ka ,,razots Latvija” zime lielakoties tiek saistita ar labu kvalitati, tada
veida ar iekarojot biitisku vietu partikas produktu iegadi ietekm&joSo faktoru vida.

Kopuma var secinat, ka, lai veicinatu atsevisku partikas produktu pat€rina pieaugumu,
reklamas un citos marketinga pasakumos nepiecieSams uzsvért tadus faktorus, ka garsa,
kvalitate un ,,Razots Latvija”. Tapat ar1 nepiecieSams skaidrot ieguvumus par attiecigo cenu,
jo nav iesp€jams ar ar&jiem marketinga pasakumiem cenu samazinat.

Analiz€jamo 1pasibu skaita dél turpmakie griezumi tiks piedavati divos grafikos vienlaicigi.
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Partikas produktu iegadi ietekméjosie faktori
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Griezums péc dzimuma parada, ka sievietes visus faktorus vert€jusas vidéji par 0.1 Iidz 0.3
punktiem augstak neka virie$i — tatad vidgji sievietes devusas augstaku vert§jumu neka
virieSi un ar vienu izp€mumu nevaram izdalit to faktoru kopu, kas partikas iegade sievietem
biitu nozimigaka ki virieSsiem. Sis iznémums ir produkta cena, kuru sievietes caurméra
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vertéjusas par 0.5 punktiem svarigaku partikas iegades faktoru ka viriesi (5.8 pret 5.3) , no ka
varam secinat, ka sievietes pret partikas produktu cenu ir jiitigakas neka viriesi. Nemot véra,
ka vairuma gadijumu lémumu par partikas produktu iegadi pienem sieviete, tad cenas faktors
iegiist vl lielaku nozimi art zivju un jiras produktu patérina pieauguma.
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Esanas, Citu ieteikumi lepirk§anas vieta Mirk|a iegribas Razots Latvija Razotajs netalu no

iepirk§anas dzvesvietas
tradicijas
Baze: Visi (n = 4872)
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Cenas faktoram lielaka nozime ir pamatizglitibu ieguvusSajiem neka augstako izglitibu
ieguvusajiem (6.0 pret 5.3 punktiem), kas izskaidrojams ar jau ieprieks€jas apaksnodalas
minétajam finansiala stavokla atskiribam. Toties augstako izglitibu ieguvusie butiski augstak
noverté tadus sekundaros izveles faktorus ka &Sanas, iepirkSanas tradicijas (4.5 pret 3.6
punktiem), iepirkSanas vietu (4.3 pret 3.6) un pat mirkla iegribas (4.5 pret 3.7) punktiem. Tas
lauj teikt, ka cena ir uzskatama par galgjo no Cetriem bitiskajiem izvéles faktoriem un
pargjie, videji mazak ietekmigie partikas produktu izveles faktori ir raksturigi tikai
specifiskam sabiedribas grupam.

Partikas produktu iegadi ietekméjosie faktori
m Bezdarbnieks m Pensionars m Students / skoléns
Pasnodarbinatais m Uznéméjs / augstaka limena vaditdjs m Stradajosais privata sektora
m Stradajosais publiska sektora

8.0

66 58887 6.8 6.8 5588

Cena Reklama lepakojums Atpazistamiba Garsa Kvalitate

Baze: Visi (n = 4872)
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Partikas produktu iegadi ietekméjosie faktori

m Bezdarbnieks m Pensionars m Students / skoléns
PaSnodarbinatais m Uznéméjs / augstaka limena vaditajs m StradajoSais privata sektora
n Stradajosais publiska sektora

Esanas, Citu ieteikumi lepirk§anas vieta Mirk|a iegribas Razots Latwvija Razotajs netalu no
iepirkSanas dzivesvietas
tradicijas

Baze: Visi (n = 4872)

Griezuma péc nodarboSanas ir atseviSkas interesantas nianses, kas sakrit ar kopgjo izjitu,
kadiem partikas izv€les krit€rijiem vajadzetu izpildities dazadas grupas.

Ta pieméram, studentiem un skoléniem mazsvarigak neka citiem ir Latvija razots produkts,
bet vairak — reklama un mirkla iegribas (Seit drosi vien pastav korelacija neapzinata liment,
jo jaunieSu auditorija pret reklamam biezi vien ir visjutigaka), savukart pensionari ka
svarigaku izvéles faktoru noveért€jusi cenu, bet uznémeéjiem un augstaka limena vaditajiem
svarigaka ka citiem ir iepirkSanas vieta.
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Partikas produktu iegadi ietekméjosie faktori

mn/a m [idz 50 LVL m 51-100 LVL 101-150LVL m 151-200 LVL m 201 un vairak

8.0

6.9

6.8

pEBPS 2% pmen

Cena Reklama lepakojums Atpazistamiba Garsa Kvalitate
Baze: Visi (n = 4872)
Partikas produktu iegadi ietekméjosie faktori
mn/a m Idz 50 LVL m 51-100 LVL 101-150LVL m 151-200 LVL m 201 un vairak

Citu ieteikumi RaZzotajs netalu no

Esanas, iepirk$anas

lepirk§anas vieta Mirkla iegribas RaZots Latvija

tradicijas

Baze:

Visi (n = 4872)

dzivesvietas

Dalijuma péc vidgjiem ienakumiem uz vienu gimenes locekli var atzZimét izteiktas tendences
divos izveles faktoros: pirmkart, ta ir cena, kur, protams, jo mazaki ienakumi, jo lielaka
nozime ir partikas produkta cenai. Otrkart, tas ir mirkla iegribas, kur §1 tendence ir pretgja.
Actmredzot cena un mirkla iegribas ir savstarp€ji izslédzoSs izvéles faktoru paris, ko jau
vargjam nojaust arl no griezumiem pa nodarboSanos un izglitibu. Ne tik izteikti, bet lidzigu
sakaribu ka mirkla iegribu faktora varam noverot ari €Sanas un iepirkSanas tradiciju ietekmée

uz partikas produktu izveli.
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Lai veicinatu to, ka, piem&ram, zivju produkcijas paterins klust par tradiciju, sakotngji vairak
jaorientgjas uz iedzivotajiem ar augstiem un vidgjiem ienakumiem.

Partikas produktu iegadi ietekméjosie faktori

m Nelieto zivju produktus m Lieto zivju produktus

8.0

Cena Reklama lepakojums Atpazistamiba Garsa Kvalitate

Baze: Visi (n = 4872)

Partikas produktu iegadi ietekméjosSie faktori

m Nelieto zivju produktus m Lieto zivju produktus

Esanas, Citu ieteikumi lepirk§anas vieta  Mirkl|a iegribas Razots Latvija Razotajs netalu
iepirkSanas no dzivesvietas
tradicijas

Baze: Visi (n = 4872)

Latvijas Valsts agraras ekonomikas institiits 34. Ipp. no 60 lpp.



Petijums ,,Partikas produktu patérina izpete, analize un perspektivu noteikSanu Latvijas
Republikas teritorija”

Péc partikas produktu izveli ietekmé&joSajiem faktoriem griezuma péc zivju produktu
lietotajiem var izvirzit hipotézi, ka zivju produkti nekadi nav ierindojami starp ikdiena
patérétiem produktiem. Par to liek domat gan tas, ka zivju produktu lietotajiem par 0.6
punktiem mazak svarigs ir cenas faktors (5.6 punkti pret 6.2) , gan tas, ka zivju produktu
lietotaji ka butisku partikas izv€les faktorus vairak novert€ €Sanas un iepirkSanas tradicijas
(4.1 punkts), iepirkSanas vietu (4.0 punkti), ka arT mirkla iegribas (4.3 punkti).

2.2. Partikas produktu lietoSanas bieZums un vieta
Saja apaksnodala pievérsisimies biezak lietotajiem partikas produktiem.

Produktu lietoSana
99.0% 9 .
100% - Sl 94.8% ° 98.3%
90.6%
80% 1+ —— R - - — — — — QUSRI - - — - Q- - - - - - - - - - - - ==
60% + —— JNMNRNIEE- - - — — — — BN - — — — — - QURNEORA - - N - - - BN - - - ==
40%
20%
0% ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
Galas produkti Zivju produkti Piena produkti Graudaugu Augli, darzeni  Saldumi, uzkodas
produkti
Baze: Visi (n = 4872)

Produkti, kas uztura tiek lietoti visbiezak, ir miné&ti augli un darzeni, nevis, pieméram, piena
vai graudaugu produkti. Tiesa, piena produkti atpaliek nedaudz: auglus un darzenus ir
mingjusi 99.5% respondentu, savukart piena produktus — 99%. Graudaugu produkti tiek
minéti 98.3% gadijumu, savukart zivju produkti — 94.8%, kas zivju produktus ierindo starp
vismazak lietotajiem produktiem un no tiem atpaliek tikai saldumi un uzkodas, ko lieto 9/10
iedzivotaju.

Janem gan vera, ka atbildes uz So jautajumu neatspogulo patieso lietoSanas biezumu, bet gan
to, vai $adi produkti vispar uztura tiek lietoti. Patieso ainu par dazadu partikas produktu
lietoSanu sniedz sekojosie grafiki, kas apraksta, cik biezi attiecigi produkti tiek patéréti.
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Produktu lietoSanas biezums

m Katru dienu m Reizi 2-3 dienas m Reizi nedéla Reizi ménesTt m Retak neka reizi ménesTt

90%

82%

80% +

73%

70% -

60% -

50% -

40% +

30% -

20% -

10% -

Galas produkti Zivju produkti Piena produkti Graudaugu produkti Augli, darzeni Saldumi, uzkodas
Baze: Visi (n = 4872)

Parliecino$i augstaks paterins ir graudaugu produktiem, ko katru dienu lieto 82% iedzivotaju,
tiem seko piena produkti un augli, darzeni (katru dienu lieto 3 no 4 respondentiem). Zivju
produktus katru dienu lieto tikai 3% aptaujato.

Biezums ,,reizi 2-3 dienas” ir uzskatams par regularu lietoSanu. Galas produktus ik pardienas
lieto 40% iedzivotaju un to pasu var teikt ari par saldumiem un uzkodam. Piena, graudaugu
produktus un auglus, darzenus vismaz reizi 3 dienas lieto praktiski visi iedzivotaji (95-97%).
Zivju produkti izcelas ar to, ka puse aptaujas dalibnieku zivju produktus lieto reizi nedéla vai
pat retak (18% — reizi ménesi). Tas apstiprina 2.1. sadalas beigas izteikto hipotézi, ka zivju
produkti nav uzskatami par ikdiena lietotiem produktiem, bet raksturigakais So produktu
patérésanas biezums ir ik ned€lu.
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Produktus vajadzétu lietot biezak

16.4%

62.2%

Galas produkti

Zivju produkti

Piena produkti Graudaugu
produkti

Baze: Visi (n = 4872)

Augli, darzeni

Saldumi,
uzkodas

Pavisam citadaka aina paveras iedzivotaju vélmes dazadu produktu lietoSana — tiesi zivju
produkti parliecinosi tiek min&ti ka tie produkti, ko vajadzétu lietot biezak. Sis apgalvojums
lauj cerét, ka istenojot dazadus marketinga pasakumus un paaugstinot zivju produkcijas,
garsu un kvalitati, kop€jais zivju produktu paterins butiski pieaugs.
Interesanti, ka aptaujas dalibnieku vélama ‘“naskoSanas kare” ir samérojama ar vigu veélmi
biezak lietot gan galas produktus, gan auglus un darzenus — visas §is produktu grupas ir
min&jusi aptuveni 16% respondentu.
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Produktu lietoSanas vieta

mn/a m Majas m Kafejnica vai restorana

100%

80%

60%
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20%

0%

Galas produkti Zivju produkti Piena produkti ~ Graudaugu produkti  Augli, darzeni Saldumi, uzkodas

Baze: Visi (n = 4872)

Produktu lietoSanas vieta ir maz atSkiribu starp dazadam produktu grupam. Lielaka dala no
tiem tiek lietota majas un tikai galas, zivju produkti un saldumi tieck mazliet (bet visai niecigi)
biezak pieminéti ka produkti, ko iedzivotaji lieto tikai kafejnica vai restorana.

Dazi turpmakie griezumi biis veltiti zivju produktu lietoSanas biezuma izpétei, tadejadi
sniedzot ieskatu vid€ja zivju produktu paterétaja demografiskaja profila.
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Zivju produktu lietoSanas biezums

m Katru dienu m Reizi 2-3 dienas m Reizi nedéla ' ' Reizi ménesTm Retak neka reizi ménest
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Baze: Lieto zivju produktus (n =4618)

Zivju produktu lietoSanas biezums reizi ned€la ir lidzigs visas vecuma grupas — Sads
fenomens paradisies ar1 par€jos griezumos, lidz ar to zivju produktu lietotajus vairak
raksturos tiesi bieZzaka zivju patéréSana. Un izteiktaks zivju produktu lietoSanas bieZzums ir
noveérojams respondentiem vecuma no 25 Iidz 54 gadiem, kur reizi 2-3 dienas zivju
produktus lieto ap 30% aptaujas dalibnieku attiecigajas vecuma grupas, kamer jauniesu vidia
to dara ap 20% aptaujas dalibnieku, bet starp vecakajiem cilvékiem — 19%.

Zivju produktu lietoSanas biezums

m Katru dienu m Reizi 2-3 dienas m Reizi nedéla ' Reizi ménesT m Retak neka reizi ménesi
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Baze: Lieto zivju produktus (n =4618)
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Acimredzot 2-3 reizes nedéla zivju produktus biezak lietojoSie cilveki pamata ir ekonomiski
aktivakie iedzivotaji, un tas atspogulojas ari zivju produktu lietoSanas biezuma péc
nodarboSanas veida — zivju produktus biezak ka citi lieto uzné€méji un vaditaji, ka ari gan
privataja, gan publiskaja sektora stradajoSie. Savukart salidzinoSi retaka So produktu
lietoSana studentu un pensionaru vidid varétu bt izskaidrojama ar vidEji zemakiem
ienakumiem.

Zivju produktu lietoSanas biezums

m Katru dienu m Reizi 2-3 dienas m Reizi nedé|a | ' Reizi ménesTm Retak neka reizi ménest
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Baze: Lieto zivju produktus (n =4618)

Reizi 2-3 dienas zivju produktus lieto 29% virieSu un par 5 procentpunktiem mazak sievieSu
(24%). Statistiski ST atSkirtba nav liela, tom&r jaatceras, ka sievietes ir tas, kas galvenokart
pienem lémumus par partikas produktu iegadi.

Zivju produktu lietoSanas biezums

m Katru dienu m Reizi 2-3 dienas m Reizi nedé|a ' ' Reizi ménesT m Retak neka reizi ménest
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Baze: Lieto zivju produktus (n =4618)
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Zivju produktu lietoSana latviesi ir kuitraki par citam tautibam — reizi 2-3 dienas zivis &d 32%
cittautieSu un tikai ceturtdala (25%) latvieSu. Tas nozimé, ka istermina ar marketinga
pasakumiem var veicinat zivju produktu patérina picaugumu cittautieSu starpa, bet ilgtermina
uzmaniba japievers latvieSu auditorijai.

Zivju produktu lietoSanas biezums

m Katru dienu m Reizi 2-3 dienas m Reizi nedéla /' Reizi ménesT m Retak neka reizi ménes1

80% 75
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n/a Pamatizgltiba Vidéja izgltba Vidéja speciala izgltba Augstaka izgltiba

lzgltiba

Baze: Lieto zivju produktus (n =4618)

Jo augstaks ir izglitibas limenis, jo caurméra bieZak tiek patéréti zivju produkti, kas vedina
domat par divam tendenc€m: zivju produktus biezak lieto tie, kam augstaks ienakumu
Iimenis un apgiits lielaks apjoms informacijas. Te var arl redzet ietekmi no divu faktoru
attiecibas: cena un kvalitate. Proti, jo augstaka ir izpratne par zivju produktu veseligumu, jo
mazaka nozime ir produktu cenai un produkts tiek patéréts biezak.
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Zivju produktu lietoSanas biezums

m Katru dienu m Reizi 2-3 dienas m Reizi nedéla ' Reizi ménes1m Retak neka reizi ménest
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Baze: Lieto zivju produktus (n =4618)

0% 4P

Interesanti, ka skirtenu vidii zivju produktu lietoSana ir izteiktaka ka citas sabiedribas grupas
— 2-3 reizes nedela zivju produktus lieto gandriz tresdala (32%) skiruSos cilveéku, savukart
neprecéto vidii tadu ir tikai 23%. Starp atraitpiem ir butiski mazak tadu, kas zivis lieto uztura
reizi 2-3 dienas (15%), kas gan ir izskaidrojams ar to, ka parsvara atraitni ir pensijas vecuma

cilvéki un starp pensionariem zivju produktu patérina Iimenis caurméra ir zemaks.

Zivju produktu lietoSanas biezums

m Katru dienu m Reizi 2-3 dienas m Reizi nedéla /' Reizi ménesT m Retak neka reizi ménes1
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Baze: Lieto zivju produktus (n =4618)

pieci un vairak

Latvijas Valsts agraras ekonomikas institiits 42. lpp. no 60 Ipp.




Pétijums ,,Partikas produktu patérina izp€te, analize un perspektivu noteikSanu Latvijas
Republikas teritorija”

Sakaribai starp personu skaitu majsaimnieciba un zivju produktu lietoSanu reizi 2-3 dienas ir
pieaugosas funkcijas raksturs - etru cilvéku majsaimnieciba zivis reizi 2-3 dienas lieto 30%,
bet viena cilvéka gimen& 19% respondentu. Tomér, nemot véra, ka 5 un vairak personu liela
majsaimnieciba zivis reizi 2-3 dienas lieto 25% (mazak neka 4 cilvéku majsaimnieciba),
nevar runat par gimenes lielumu ka Joti batisku faktoru, kas ietekmé zivju produktu patérinu.

Zivju produktu lietoSanas biezums

m Katru dienu m Reizi 2-3 dienas m Reizi nedéla /' Reizi ménesTm Retak neka reizi ménes1

60%

54%
. 52% 51%
50% 1 48%

46%

40% -
30% | %8 4
20% | -

10%

3% ? ’ 2%

0% -

n/a fdz 50 LVL 51-100 LVL 101-150LVL 151-200 LVL 201 un vairak

Vidgjie ienakumi uz vienu gimenes locekli

Baze: Lieto zivju produktus (n =4618)

Bitiski biezak zivju produktus lieto iedzivotaji ar augstaku ienakumu Iimeni uz vienu
gimenes locekli. Starp tiem, kam ienakumi ir virs 200 LVL ménesi, zivis reizi 2-3 dienas
36% un vismaz reizi nedéla 89%, turklat Saja grupa ir visvairak (5%) tadu, kas zivju
produktus &d katru dienu. Tas norada, ka zivju produktu lietoSana Sobrid ir raksturiga
turigakiem cilvékiem un apvienojuma ar izteikto v€lmi vairak lietot zivju produktus (skat.
grafiku §1s sadalas sakuma) liek miné&t, ka zemaka cena varétu bt starp izteiktakajiem zivju
produktu lietoSanas biezumu palielinosajiem faktoriem.
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2.3. Izmainas, kas veicinatu zivju produktu lietoSanu

Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus

1.0
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, o7
’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’ 02 o3 -
****************************** ‘I D

0.0
B () = =T N 4
e ]
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 07 -
1.0
Zemaka cena Labaka Pievilcigaks Vairak Uzlabota Uzlabota Plasaks Citas Uzlaboti Latvija razoti Arpus Latvijas
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zimoli garSa kvalitate tradicijas tirdzniecibas

vietas

Baze: Visi (n = 4872)

Kadi ir butiskakie faktori, kas veicinatu zivju produktu lietoSanu (nulles limenis apzimé
respondentu neitralu attieksmi, savukart pozitivs vai negativs — faktorus, kas liktu vairak vai
mazak iegadaties zivju produktus). Redzams, ka izteikti efektivi faktori bitu tikai divi —
pirmkart, Latvija raZots produkts un otrkart, zemaka cena. Prasiba péc Latvija raZota
produkta ir saprotama — pamata piedavajuma esosa juru un okeanu zivju produkcija tiek
import€ta, tas pats attiecas uz saldidens zivim un to produkciju. Toties v€lme péc labakas
cenas liecina, ka iedzivotaju acis zivju produktu vertiba ir mazaka neka citiem lidziga cenu
Iimena produktiem (pieméram, kvalitativai galai), tad€] pieprasijums var€tu pieaugt cenas
samazinasanas rezultata vai palielinoties izpratnei par zivju produkcijas bagato uzturveértibu.
Zivju produktu patérina pieaugumu varétu izraisit ar1 uzlabota garSa, kvalitate, ka arT ja biitu
pieejams plasaks sortiments.

Pargjie faktori, ka reklama, iepakojums, tirdzniecibas vietas marketings vismaz respondentu
apzinata lémumu pienemsana dotu drizak negativu nevis pozitivu ietekmi.
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Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus

m 15-24 m 25-34 m 35-44 45-54 m 55-64 m 64- un vairak

1.0

0.8 - 0.7
0.60'70

08 4
-1.0

Zemaka cena Labaka reklama Pievilcigaks Vairak atpazistami Uzlabota produktu Uzlabota produktu

iepakojums zimoli garSa kvalitate
Baze: Visi (n =4872)
Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus
m 15-24 m 25-34 m 35-44 45-54 m 55-64 m 64- un vairak

1.0
0.8 -
0.6 -
0.4 -
0.2 -
0.0 -
-0.2
-0.4
-0.6
-0.8 1
-1.0

Plasaks sortiments Citas pirkSanas Uzlaboti apstakli Latvija raZoti produkti  Arpus Latvijas raZoti

tradicijas tirdzniecibas vietas produkti

Baze: Visi (n =4872)

Ar respondentu vecumu visvairak korelé zemakas cenas faktors — jo gados vecaks ir
respondents, jo nozimigak mainitos vina zivju produktu lietoSanas paradumi, samazinoties
produktu cenai. Kategoriskakus vérte§jumus kopuma devusi 64 gadus un vecaki respondenti,
it seviski tas attiecas uz uzlabojumiem reklama, pievilcigaka iepakojuma un atpazistamakos
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zimolos, pret ko min&tajai iedzivotaju grupai ir visvienaldzigaka attiecksme. Tas liecina, ka
Sobrid izmantotie marketinga lidzekli nav pieméroti vecaka gadagajuma cilvékiem, proti, Sie
cilvéki netiek precizi uzrunati un reklama tos drizak kaitina nevis palidz pienemt pozitivu
lémumu attieciba uz zivju produktu (vai citu) iegadi.

Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus

m Riga un Rigas rajons m Vidzeme m Kurzeme Zemgale m Latgale

-0.8
-1.0
Zemaka cena Labaka reklama Pievilcigaks Vairak atpazistami  Uzlabota produktu  Uzlabota produktu
iepakojums zimoli garSa kvalitate
Baze: Visi (n =4872)
Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus
m Riga un Rigas rajons m Vidzeme m Kurzeme Zemgale m Latgale
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0.2
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-0.6 -

-0.8

-1.0

Plasaks sortiments Citas pirkSanas Uzlaboti apstakli Latvija razoti produkti ~ Arpus Latvijas raZoti
tradicijas tirdzniecbas vietas produkti

Baze: Visi (n =4872)
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Griezuma péc dzivesvietas Riga un Rigas rajona zemaka cena ir mazliet mazsvarigaka neka
pargjos Latvijas regionos (kas izskaidrojams ar ienakumu limena atSkiribam), bet pargjos
faktoros griti izdalit kadu regionu, kam butu kads butisks zivju produktu biezaku lietoSanu

ietekm&joss faktors, salidzinajuma ar pargjiem regioniem.

Absoliiti neitrala attiecksme aptaujas dalibniekiem ir pret uzlabotiem apstakliem tirdzniecibas
vietas — §1 faktora izmaina attieciba uz zivju produktu biezaku lietoSanu iedzivotajiem nav

svariga.

Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus

m n/a m Sieviete m Vrietis

-0.8 -

Baze: Visi (n =4872)

Zemaka cena Labaka reklama Pievilcigaks Vairak atpazistami  Uzlabota produktu  Uzlabota produktu
iepakojums zimoli garsa

kvalitate

Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus

m n/a m Sieviete m VTietis

-1.0

tradicijas tirdzniecibas vietas

Baze: Visi (n =4872)

Plasaks sortiments Citas pirkSanas Uzlaboti apstakli Latvija razoti produkti

=U. 9
Arpus Latvijas razoti
produkti
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Salidzinajuma ar virieSiem, sievietes biezak saktu lietot zivju produktus, pazeminoties
produktu cenai (0.6 punkti pret 0.5), ka ar1 paplasSinoties sortimentam (0.3 punkti pret 0.2).
Tas ir saprotams, jo, ka noskaidrots ieprieks€jas sadalas, sievietes pret partikas produktu cenu
ir jutigakas ka viriesi, bez tam sievietes biezak pienem lémumus par partikas iegadi un
tadgjadi vairak vadas no objektiviem iegades apsveérumiem. Pargjie izvéles faktori starp
dzimumiem ir vienadi svarigi vai vienadi vienaldzigi.

Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus

W n/a m viens m divi tris m Getri W pieci un vairak

1.0

-1.0

Zemaka cena Labaka reklama Pievilcigaks Vairak atpazistami Uzlabota produktu Uzlabota produktu
iepakojums zimoli gar$a kvalitate

Baze: Visi (n =4872)
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Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus

m n/a m viens m divi tris m Cetri

m pieci un vairak

-0.9 -0.9

Uzlaboti apstakli
tirdzniecbas vietas

Plasaks sortiments Citas pirk§anas Latvija razoti produkti

tradicijas

Baze: Visi(n =4872)

Arpus Latvijas razoti
produkti

Griezuma péc cilveéku skaita majsaimnieciba paradas jau iepriek§ novérotais, ka dazados
partikas iegades paradumos starp majsaimniecibam ar trim vai vairak cilvékiem ir visai maz
atSkirtbu. Tie$i S§im majsaimniecibam biezakai zivju produktu lietoSanai svarigaks neka
citiem skiet plasaks sortiments, ka arT uzlabota kvalitate un tas, vai produkts ir razots Latvija.

Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus

m n/a m apgadatajs m apgadajamais
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0.8 - 06
-6 06 06
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084
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iepakojums

Zemaka cena
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Baze: Visi (n =4872)

Vairak atpazistami Uzlabota produktu

Uzlabota produktu
kvalitate
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Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus

m n/a m apgadatajs m apgadajamais

1.0

0.8 - 07 07 07

Plasaks sortiments Citas pirkSanas Uzlaboti apstakli Latvija razoti produkti  Arpus Latvijas raZoti
tradicijas tirdzniecbas vietas produkti

Baze: Visi (n =4872)

Griezums péc apgadataja / apgadajama statusa nenes jaunas izpratnes dimensijas, jo
noverotas atskiribas ir minimalas.

Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus
mn/a m [idz 50 LVL m 51-100 LVL 101-150LVL m 151-200 LVL m 201 un vairak
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Baze: Visi(n =4872)
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Kam jamainas, lai biezak iegadatos zivju produktus

mn/a m [dz 50 LVL m 51-100 LVL 101-150LVL ~ wm 151-200 LVL ~ m 201 un vairadk
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Plasaks sortiments Citas pirkSanas Uzlaboti apstakli Latvija raZoti produkti Arpus Latvijas razoti
tradicijas tirdzniecibas vietas produkti

Baze: Visi (n =4872)

Sagaidams, ka zemaka cena visvairak zivju produktu lietoSanu paaugstinatu sabiedribas dala
ar mazakajiem ienakumiem un to apstiprina griezums péc ikméneSa ienakumu limena uz
vienu gimenes locekli (0.8 punkti grupa ar ienakumiem lidz 50 LVL, bet tikai 0.4 punkti
apvienotaja grupa ar ienakumiem no 150 LVL uz vienu gimenes locekli ménesi). Toties
turigaka sabiedribas dala ar biezaku zivju produktu lietoSanu vairak neka citi noveértétu
uzlabotu produktu garSu un kvalitati, nozime butu ar1 plasakam sortimentam.

Latvija raZota produkcija ir vienlidz nozimiga ikvienam aptaujas dalibniekam (Sis ir
visnozimigakais faktors, kas ietekme zivju produktu biezaku lietoSanu!), jaievéro ari, ka ar
labaku reklamu un pievilcigaku iepakojumu respondenti sakas neesam ietekmg&jami
neatkarigi no ienakumu limena. Tas nozimé, ka zivju produktu tirgotajiem savas produkcijas
noieta palielinasanai galvenokart japievérsas labakai cenas segmentacijai dazadam klientu
mérkauditorijam un, pats galvenais, jacenSas vairak pardot tieSi Latvija razotu zivju
produkciju
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3. Secinajumi par aptaujas rezultatiem

Izdevumi partikas iegadei

vairak neka puse iedzivotaju partikas iegadei teré 40 — 60% savu ikmeénesa ienakumu;

partikas izdevumu Tpatsvars krasi samazinas, ienakumiem uz vienu gimenes locekli
parsniedzot 200 L's ménesT;

partikas izdevumu Ipatsvars ir maz atkarigs no vecuma, visas grupas tas ir lidzigs; to
pasu var teikt par aptaujas dalibnieku dzimumu;

dazadu tautibu laudis partikai teré lidzigu dalu savu ikméneSa ienakumu.

Lemumi par partikas produktu iegadi

visretak 1@émumus par partikas produktu iegadi pienem skoléni un studenti;

majsaimniecibas, kuras personu skaits ir 2 vai lielaks, 1émumu par partikas iegadi
vienmér pienem 60% sieviesu;

Iémuma pienéméjs gimené 66% gadijumu ir mate;

mates / teva lomu sadalijums partikas iegades jautajumos pamata nav atkarigs no vid¢ja
ienakumu Iimena;

jo mazaka majsaimnieciba, jo biezak Iémumi par partikas iegadi tiek pienemti
vienpersoniski.

Partikas produktu iegades vieta

dominé lielveikali — tos izvelas 53% iedzivotaju;
tirgu partikas produktu iegadei izmanto tikai 7% aptaujas dalibnieku;

jo jaunaks respondents, jo biezak partiku vins / vina iegadajas lielveikalos; atSkiribas
péc dzimuma nav novérojamas;

lielveikali ka partikas iegades vieta ir domin€josa stavokli visa sabiedriba neatkarigi no
nodarbosanas, iznemot pensijas vecuma cilvékus;
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tris ceturtdalas Rigas iedzivotaju partiku perk lielveikalos;

latvieSiem ir tendence biezak izmantot mazakos partikas veikalus;

lielveikalus partikas iegadei biezak lieto neprecétie iedzivotaji;

lielveikalus izmanto turigakie cilveki; tirgus ir mazak turigas sabiedribas dalas specifiska
izvele;

partikas veikali uzskatami par pirmo alternativu liclveikaliem.

Partikas produktu iegadi ietekmeéjoSie faktori

doming kvalitate, garSa, Latvija raZots produkts un cena;
cena ir nozimigaks faktors sievietém neka virieSiem; ar1 pensionariem,;

augstako izglitibu ieguvusie noveérté sekundaros faktorus, ka iepirkSanas tradicijas,
iepirkSanas vieta, mirkla iegribas;

griezuma péc vidgjiem ienakumiem uz vienu gimenes locekli cena un mirkla iegribas ir
pretéji faktori

zivju produktu lietotaji mazak noverté cenu, vairak — tradicijas, iepirkSanas vietu,
mirkla iegribas;

Partikas produktu lietoSanas bieZums un vieta

ikviens iedzivotajs uztura lieto auglus un darzenus, graudaugu un piena produktus;
graudaugu produktus ikdiena lieto 82% iedzivotaju, zivju produktus — tikai 3%;

zivju produkti nav uzskatami par ikdiena lietotiem produktiem; tom&r 62% aptaujas
dalibnieku veletos zivju produktus lietot biezak;

biezakie zivju produktu lietotaji ir cilvéki vecuma no 25 lidz 54 gadiem, ar augstako
izglitibu un ienakumiem virs 200 Ls uz vienu gimenes locekli ménesT.
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Zivju produktu lietoSanu veicinoSie faktori

e izteikti butiskakie ir cena un Latvija raZota produkcija; zivju produktu lietoSanas
biezumu apzinas [imen1 maz ietekmétu labaka reklama vai pievilcigaks iepakojums;

e ka noverots ieprieks, ar1 zivju produktu cena vissvarigaka ir gados vecakiem
respondentiem,;

e pazeminoties cenai un paplaSinoties sortimentam, biezak zivju produktus gatavas sakt
lietot sievietes;

e lielakajam majsaimniecibam (3 vai vairak personas) svarigaks Skiet sortiments, uzlabota
kvalitate un Latvija raZots produkts;

e zivju produktu tirgotajiem savas produkcijas noieta palielinasanai galvenokart japieveérsas

labakai cenas segmentacijai dazadam klientu meérkauditorijam un, pats galvenais,
jacensas vairak pardot tiesi Latvija razotu zivju produkciju.
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4. Ekspertu interviju apkopojums
S1 pétijuma ietvaros tika veiktas intervijas ar partikas nozares ekspertiem, kuri

parstavéja tadas nozares, ka zivju parstrade, atspirdzinoSo dz€rienu raZoSana, konditoreja,
alkoholisko dzg€rienu razoS$ana, maizes un miltu izstradajumu razoSana, piena parstrade un
galas parstrade. Kopuma tika aptaujati 15 ar partikas nozari saistiti eksperti — uzn€émumu
vaditaji un marketinga nodalu vaditaji.

Kopsavilkums no ekspertu paustajiem viedokliem apkopots $aja pétijuma sadala un
iestradats rekomendacijas zivju un jiiras produktu noieta veicinasanai.

P&c aptaujato ekspertu domam zivis un jiiras produktus uztura jalieto 2 — 3 nedgla,
kas ir pietickams daudzums, lai uznemtu visas zivju un juras produktos esosas uzturvértibas
pietiekosa daudzuma.

Lai marketinga komunikacija biitu veiksmiga un ta aptvertu visu Latviju ka galvenais
medijs izmantojama TV, jo ar to var vizuali veiksmigi demonstrét zivis un jras produktus.
Pétijuma aptaujatie eksperti uzskata, ka ar interneta palidzibu var sasniegt jauniesus. Eksperti
ierosina papildus likt uzsvaru uz interneta portaliem.

Aptaujatie eksperti uzsver, ka IpaSa uzmaniba reklamas ir japiever§ komunikacijai ar
vecakiem cilveékiem. Tapéc lai komunic€tu ar vecaka gadagajuma cilvékiem, eksperti
ierosina ar sabiedribas parstavju un specialistu viedok]u palidzibu popularizét, informét un
uzrunat sabiedribu par veseligu uzturu, akcent€jot zivju un juras produktu nozimi ikdienas
edienkarte.

Arpus standarta medijiem, viennozimigi eksperti ierosina, organiz&t aktivitates
lielveikalos un sabiedriskas €dinasanas vietas. Tada veida pievérSot uzmanibu I€mumu
pienemsSanas bridim. P&c aptaujato ekspertu domam S§is aktivitates dos iesp&ju piedavat
patérétajam informaciju par zivim un jiras produktiem bridi, kad vina domas ir pieverstas
tiesi uztura jautajumam.

Sabiedriskas &dinaSanas uznémumu izvéle ir diezgan pamatota, jo eksperti uzsver, ka
lidz Sim tai nav pieversta pietiekoSa uzmaniba un bridi, kad paterétajs izvelas ikdienas
malltiti, ir visvieglak sniegt vinam jaunu informaciju un atgadinajumus par veseligu uzturu un
zivju un jiiras produktu nepiecieSamibu ikdienas uztura.

Eksperti mudina rikot akcijas lielveikalu un veikalu kédes, kur iesp&jams uzrunat paterétajus
lémumu pienemsanas bridi.
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5. Ieteicamie pasakumi zivju produkcijas patérina veicinasanai

P&c aptaujato ekspertu domam zivis un jiiras produktus uztura jalieto 2 — 3 nedgla,
kas ir pietickams daudzums, lai uznemtu visas zivju un juras produktos esosas uzturvértibas
pietiekosa daudzuma.

Aptaujas dati lauj secinat, ka 2 — 3 reizes nedg€la zivju un jiras produktus uztura
visbiezak lieto 25 — 54 gadus veci Latvijas iedzivotaji, kas ir vid&ji 30% no visiem
paterétajiem. Lielaka dala pat€rétaju zivis un juras produktus lieto tikai reizi nedéla vai pat
retak. Tas nozimé, ka Latvija ir izteikta tendence, ka paterétaji nelieto pietiekosa daudzuma
uzturd zivju un jiras produktus, 1idz ar tie neuznem pietiekosa daudzuma zivis un jiiras
produktos esoSas uzturvertibas. P&tijuma identificéti vairaki faktori, kas kaveé zivju un
juras produktu lietoSanu:

0 Pateretaji nav informéti par zivju un jiiras produktu uzturvertibu, Iidz ar to tie
nesp€j novertet to ietekmi uz veselibu;

o Paterétaji nemak majas pagatavot zivis un jiras produktus (aptauja liecina,
ka lielakoties Sie produkti tiek €sti restoranos, viesnicas vai kafejnicas);

0 Kbyvalitativu zivju un jiiras produktu cenas nav atbilstoSas lielakas sabiedribas

dalas ienakumu Itmenim, lai lietotu tos 2 - 3 reizes ned¢la;

Bitiski atzimét, ka 75% respondentu atzinusi, ka zivju un jaras produkti biitu
jalieto uztura biezak. Tas liecina, ka Tstenojot meérktiecigus marketinga pasakumus, ir

prognozgjams zivju un jiiras produktu patérina pieaugums.

Lai sasniegtu uzstadito mérki par 2% palielinat zivju un juras produktu patérinu uz
vienu iedzivotaju, ir nepiecieSams Iistenot dazadus marketinga pasakumus, sakotn€ji
identificgjot uzrunajamo meérkauditoriju. Lai precizak definétu meérkauditoriju, tika veikta
analize par sakaribam starp patérétaju ienakumu limeni un uztura lietoto zivju un juras
produktu biezumu. Paterétaji, kuriem ir augsts ienakumu Iimenis (virs 200LVL menest uz
vienu gimenes locekli), caurméra biezak uztura lieto zivju produktus. Lidz ar to biutiska
patérétaju grupa ir tie iedzivotdji, kur vid€jais ienakumu Itmenis uz gimenes locekli
neparsniedz 200 LVL, kas péc S§is aptaujas datiem Latvija sastada vismaz 80% no

ekonomiski akttviem iedzivotajiem.
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Iedalijums péc ienakumu limena tomér apraksta parlieku plasu mérkauditoriju, kur
popularizét zivju produktus. Aptauja noskaidrots, ka 1@mumu par patérina produktu iegadi
majsaimnieciba 60% gadijumu izdara sievietes un tikai 17% gadijumos izdara virie$i. 65%
gadijumu tas ir mates, savukart cittautieSu gimenés mates 75% gadijumu izlemj par patérina
produktu iegadi. Lidz ar to efektivaki biitu tie zivju un juras produktu marketinga
pasakumi, kas orientéti uz sievieSu auditoriju, 1paSu uzmanibu pieverSot citas tautibas

sievietém.

Lai sasniegtu uzstadito merki, nepiecieSams istenot aktivitates 4 sekojoSos virzienos:
1. Mediju reklamas;

2. Viesnicu, restoranu, kafejnicu (HORECA) akcija;

3. Lielveikalu pasakumi;

4. Sabiedrisko attiectbu kampana.

1 Mediju reklamas
¢ Informativie/reklamas materiali, kas rosina apetiti un atgadina par pozitivo
zivju un juras produktu uzturvertibu.

Informativa kampana par zivju un jiras produktiem galvenokart pasniedzama
pilsétniekiem, jo So produktu lietoSana vai nelietoSana uztura ir atkariga no ienakumu Itmena
un pilsétas koncentrgjas lielakoties patérétaji ar vidéju un augstu ienakumu Iimeni.

P&c ekspertu domam ka galvenais medijs izmantojama TV un ka atbalsta medijus var
izveleties drukatos izdevumus un internetu, jo ar Siem medijiem var vizuali veiksmigi
demonstrét zivis un juras produktus, kas rosinatu paterétaju apetiti.

Petijuma aptaujatie eksperti uzskata, ka ar interneta palidzibu var sasniegt
jaunieSus, no kuriem 80% Sobrid nelieto regulari (2-3 reizes ned€la) zivis un jiras
produktus. Ta ir mérkauditorija, kas visvairak izmanto sava ikdiena internetu ka galveno
resursu informacijas iegiiSanai, un lidz ar to Sis komunikacijas kanals butu vispiemérotakais
jauniesu auditorijai.

Eksperti ierosina papildus likt uzsvaru uz interneta portalu www.edzivis.lv, kur ir
apkopota detalizéta informacija par zivju un juras produktu ietekmi uz cilvéka veselibu un to

pagatavosanas iesp&jas. Tada veida varétu piegadat patérétajiem detalizétaku informaciju par
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Siem produktiem un varétu novérst Skérslus (informacijas trilkums par pozitivajam produktu
Ipasibam un pagatavosanas iesp&jam).

Rekomend@tajiem komunikaciju kanaliem ir potenciali vislielaka atgriezeniska saite
par salidzinoi nelielam izmaksam uz 1000 sasniegtajiem respondentiem. Sis aktivitates ir
galvenas zivju produktu patérinu veicinaSanas kampana, jo ar to palidzibu var sasniegt
lielu cilveku daudzumu. Reklama $ajos medijos pastiprinas patérétaja l@mumu pienemsanu
un zivju un juras produktu noietu.

Aptaujatie eksperti uzsver, ka Tpasa uzmaniba reklamas ir japieveérS komunikacijai ar
vecakiem cilvekiem, ka Sobrid So produkcijas veicinaSanas instrumentu uztver negativi. Tas
nozimé, ka lidz Sim reklama nav palidzg€jusi veicinat, pieméram, zivju produktu paterinu
pensionaru starpa, drizak ar pasniegSanas veidu kaitinot Sos cilvekus.

Poziciongjot =zivis un juras produktus velams pievérst uzmanibu lémumu
pienemsanas ietekméjoSiem faktoriem. Viens no biitiskakajiem faktoriem zivju un juras
produktu iegadé ir ,,Latvija razots produkts”. Tapéc marketinga ekspertu ierosinajums ir
veidot kopigas akcijas ar Zajo karoftiti, kas veicinatu zivju un jiiras produktu noietu Latvijas
tirgd.

Otrs butiskakais faktors, kas ietekmé zivju un jiiras produktu iegadi ir cena, bet So
faktoru nevar ietekmét ar arpustirgus pasakumiem. Veicot marketinga pasakumus un
poziciongjot zivju produkciju, nepiecieSams uzsvert, ka iztéréta naudas summa par zivju
un juras produktiem ir atbilstosa iegiitajai pozitivajai ietekmei uz veselibu. NepiecieSams
atgadinat paterétajiem, lai tie nez€lo naudu savas veselibas d€l. Iedzivotaju aptauja ari
parada, ka partikas produktu cena caurmeéra ir svarigaks faktors sievieSu vidd, kas kopa ar
faktu, ka sievietes biezak pienem 1émumus par partikas produktu iegadi, mudina pastiprinati
skaidrot sievietém par ieguvumu/cenas pozitivo attiecibu. Nov€rojamas tendences, ka
pedgjos 3 gados palielinas zivju produkcijas pardosanas apjomi Latvijas tirgt, neskatoties uz
to, ka ar palielinas zivju produkcijas cenas vid&ji par 7% gada. Tas liek secinat, ka Latvijas
iedzivotaju ienakumu limenis palielinds un tie vairak sak pieveérst uzmanibu veseligam

uzturam.
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2.Viesnicu, restoranu, kafejnicu (HORECA) akcija
o lesaistit uzn@mumus un piegadat tiem informativos materialus, kas informétu
patéretajus par zivju un jiiras produktu labveligo ietekmi uz cilvéka organismu
un to nepiecieSamibu ikdienas uztura.

Péc aptaujato ekspertu domam S§is aktivitates dos iesp&u piedavat paterétajam
informaciju par zivim un jiras produktiem bridi, kad viga domas ir pieverstas tiesi uztura
jautajumam. Informativajiem materialiem bitu jabiit pieejamiem tad, kad tiek gaidita pasiitita
maltite — ir brivs laiks lasiSanai un ir viegli aizskaramas ar veseligu uzturu saistitas jiitas.

Eksperti uzsver, ka 81 piekluves vieta patérétajiem ir izveleta tiesi tadel, ka lidz Sim tai
nav pievérsta pietieckoSa uzmaniba un bridi, kad paterétajs izvelas ikdienas malfiti, ir
visvieglak sniegt vinam jaunu informaciju un atgadinajumus par veseligu uzturu un zivju un

juiras produktu nepiecieSsamibu ikdienas uztura.

3. Lielveikalu pasakumi
e Informativie un reklamas materiali, kas rosinatu apetiti un piesaistitu
uzmanibu zivju un jiras produktu stendiem;

e Informativie materiali, kas informé&tu par zivju un jiras produktu labajam
Ipasibam, pareizu lietoSanu un saturu;

e Informativie materiali par iesp&jam zivis un jiiras produktus pagatavot garsigi,
daudzveidigi un nezaudgjot uzturvielas;

P&c aptaujas datiem partikas produktu iegade 53% gadijumu notiek lielveikalos un
37% gadijumu partikas veikalos. Sie dati mudina rikot akcijas lielveikalu un veikalu k&dgs,
kur iesp€jams uzrunat paterétajus lémumu pienemsSanas bridi. Nav maznozimigs fakts, ka
turigakie cilveki butiski biezak partiku iegadajas lielveikalos, lidz ar to komunikacijai jabiit
ka atgadinajumam par zivju un jiras produktu uzturvértibu lémumu pienemsanas bridi.

Ta ka lielveikalu izkartojums loti biezi paredz zivju un juras produktu atrasanos talu
no ieejas, tad Siem pasakumiem bitu jafokus€jas uz paterétaja aizveSanu lidz zivju un juras
produktu stendam un lémuma pienemsanu. Sis patérétaju aktivizacijas veids ir izvéléts, jo

lielveikali realiz€ pietiekosi lielu apjomu no Latvija realiz&ta zivju un jiiras produktu apjoma.
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4. Sabiedrisko attiectbu kampana
e Raksti prese€ par zivju un jiiras produktu labajam un veseligajam ipasibam,;

e Intervijas un sarunas masu medijos ar sabiedriba pazistamiem cilvékiem un
veselibas specialistiem;

e Preses un elektronisko mediju rezonanse, sabiedribas viedoklu apkopojums.

So aktivitasu mérkis ir ar sabiedribas parstavju un specialistu viedokliem popularizét,
inform@t un uzrunat sabiedribu par veseligu uzturu, akcentgjot zivju un jiiras produktu nozimi
ikdienas &dienkarte. Piesaistit paterétaju domas, ka arT izglitot un informé&t, par dzives
kvalitates uzlaboSanu, izveloties un iegadajoties labus, veselibu saudz&joSus partikas
produktus. Rosinat plaSas sabiedribas diskusijas par problémam $aja joma.

Sis aktivitates veids ir izvéléts, jo péc aptaujato ekspertu domam ta aptver plasu
auditoriju un nerada lielas izmaksas. Ka arT nav maznozimigs fakts, ka lielaka dala vecaka
gadagajuma cilveki uzticas Latvijas presei un uzklausa sabiedriba pazistamu cilvéku
viedoklus un 81% no vecaka gadagajuma cilvékiem nelieto uztura 2-3 reizes nedgla zivis un
jiras produktus. Ar So komunikaciju veidu galvenokart var sasniegt un uzrunat vecaka
gadagajuma cilvékus, kas veicinas zivju un jiras produktu lietosanu ikdienas uztura.

Ietvertie pasakumi efektivi piesaistis sabiedribas uzmanibu, jo tie ir skaidri un viegli
saprotami. lerosinatas aktivitates tieSi sasniedz patérétaju, kur vina domas un uzmaniba ir
veltita partikas iegadei un maltitei. Sajos brizos var ietekmét domas un vélmes, kas ir saistitas
ar droSu, vertigu un veseligu uzturu un tas ir vislabakais bridis, lai izglitotu un informétu
patérétaju par zivju un jiras produktu lietoSanu uztura, par So produktu vertibam, par to labo
ietekmi uz fizisko kermeni un garu, ka art sniedz iesp&ju vistieSak izanaliz€t paterétajus un
sabiedribas informétibas Itmeni par pareizu un veseligu partikas produktu lietoSanu ikdienas

uztura.

Latvijas Valsts agraras ekonomikas institiits 60. Ipp. no 60 Ipp.



	Vispārējā daļa
	1. Pārtikas iegāde un lēmumu pieņemšana
	1.1. Izdevumi pārtikas iegādei
	1.2. Lēmumu par pārtikas produktu iegādi pieņemšana
	1.3. Lēmuma pieņēmējs ģimenē
	1.4. Pārtikas produktu iegādes vieta

	2. Pārtikas produktu lietošana un iegādes faktori
	2.1. Pārtikas produktu iegādi ietekmējošie faktori
	2.2. Pārtikas produktu lietošanas biežums un vieta
	2.3. Izmaiņas, kas veicinātu zivju produktu lietošanu

	3. Secinājumi par aptaujas rezultātiem
	4. Ekspertu interviju apkopojums
	5. Ieteicamie pasākumi zivju produkcijas patēriņa veicināšanai

